[image: image1.emf]FEDERAÇÃO DO COMÉRCIO DE BENS, SERVIÇOS E TURISMO DE PERNAMBUCO
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TABELA 1 – Vendas no São João 2011 em Caruaru, comparado com o São João 2010:
	Respostas
	TODOS EMPRESÁRIOS

	
	Resp.
	%

	Maiores que em 2010
	243
	59,56

	Iguais a 2010
	92
	22,55

	Menores que em 2010
	73
	17,89

	TOTAL
	408
	100,00


TABELA 2 – Estimativas de desempenho das vendas no São João 2011 em Caruaru:
	Locais de pesquisa
	TODOS EMPRESÁRIOS

	Todos Empresários
	10,23%

	Comércio Tradicional
	7,76%

	Centros de Compras
	7,71%

	Shopping Centers
	20,97%


TABELA 3 – Percentual de participação do São João no faturamento anual das empresas:
	Respostas
	TODOS EMPRESÁRIOS

	
	Resp.
	%

	Até 10%
	117
	28,68

	Mais de 10% até 20%
	139
	34,07

	Mais de 20% até 30%
	69
	16,91

	Mais de 30% até 40%
	37
	9,07

	Mais de 40% até 50%
	26
	6,37

	Mais de 50%
	20
	4,90

	TOTAL
	408
	100,00

	VALOR MÉDIO (Comércio e Serviços)
	23,26%


TABELA 4 – Participação de turistas e consumidores locais no faturamento do São João:
	Participação percentual
	TODOS EMPRESÁRIOS
	COMÉRCIO
	SERVIÇOS

	Turistas
	44,21%
	43,75%
	47,55%

	Consumidores Locais
	55,79%
	56,25%
	52,45%

	TOTAL
	100,00%
	100,00%
	100,00%


TABELA 5 – Contratação de mão de obra temporária para o período junino em Caruaru:
	Trabalhadores temporários
	TODOS EMPRESÁRIOS
	COMÉRCIO
	SERVIÇOS

	
	Resp.
	%
	Resp.
	%
	Resp.
	%

	SIM
	165
	40,44
	149
	41,50
	16
	32,65

	NÃO
	243
	59,56
	210
	58,50
	33
	67,35

	TOTAL
	408
	100,00
	359
	100,00
	49
	100,00


TABELA 6 – Estimativas da contratação de mão de obra temporária para o período junino:
	Locais de pesquisa
	TODOS EMPRESÁRIOS
	COMÉRCIO
	SERVIÇOS

	
	Média
	Máximo
	Média
	Máximo
	Média
	Máximo

	Todos Empresários
	3,19
	25
	3,04
	20
	4,73
	25

	Comércio Tradicional
	4,14
	25
	3,91
	18
	5,50
	25

	Centros de Compras
	2,25
	20
	2,28
	20
	1,66
	2

	Shopping Centers
	3,36
	10
	3,15
	10
	5,50
	10


